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INTRODUCAO

A marca é o principal elemento da identidade visual, desta forma
é fundamental o uso deste guia para preservar a integridade e a legibilidade
da marca nas mais diversas situacoes.

Este manual tem o proprésito de unificar e fortalecer a nossa comunicacao,
otimizando o trabalho do time de design e criacdo e mitigando possiveis
erros ou inconsisténcias na nossa identidade visual.

Vale lembrar que este manual é vivo e ndo busca ser definitivo.
Teremos atualizagBes sempre que necessario e revisdes gerais do
conteldo a cada trés anos.

O material preza pela concisado e praticidade, ndo impondo dezenas de grids
ou regras minuciosas e complicadas de serem consultadas e seguidas.

Também reforcamos que este é o Ginico manual valido para esta entidade.
Esta versdo substitui completamente qualquer outra anterior. Vocé podera
deletar os manuais antigos.



1. MARCA
PREFERENCIAL

A marca SESI deve ser aplicada, preferencialmente sobre fundo branco, tom
que transmite clareza e equilibrio, além de valorizar as informagdes.
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1.1 CUIDADOS
COM A MARCA

Altura minima

ape|smm | ETFTE

‘| X
X 7.7k
CYJE

Altura minima: Em materiais impressos, 5 mm, e em ambiente digital, 14px.

Area de ndo interferéncia: O espaco que garante “respiro” a marca deve ser
equivalente a distancia da letra “I” até o término do logotipo SESI (X).
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2. CORES

As porcentagens indicadas em CMYK sdo validas para
impressao offset em quadricromia - escala Europa.
Para uso em midia digital, usar as referéncias RGB e
hexadecimal.

Para outras formas de veiculacao, utilize

a escala Pantone®.

Cores primarias
Ao menos uma das cores primarias deve
estar sempre presente nos layouts.

Cores variantes

Ampliam as possibilidades de criacao e a
variacao dos materiais, compondo o layout de
maneira harmonica com as cores primarias.

Primaria
COM100Y100KO
R225G5B20
VERMELHO HEX #e30613
PREFERENCIAL PANTONE 485

Primaria
CoMOYOKO
R 255 G 255 B 255
HEX #fffFFff

Primaria
CoOMOYOK100
ROGOBO
HEX #000000

Primaria
COMOYOK®60
R 135 G135 B135

HEX #878787



2.1 CORES
VARIANTES

Primaria
COM100Y 100K O
R225G5B 20
HEX #e30613
PANTONE 485

Secundaria
C25M100Y 100 K25
R154 G25B 21
HEX #9a1915
PANTONE 7622

Secundaria
C35M100Y90 K50
R104 G20B 19
HEX #681413
PANTONE 1815



2.2 CORES
MONOCROMIAS

CoOMOYOK100
ROGOBO

HEX#000000

CoMOYOKO
R 255 G 255 B 255
HEX #fffffff

COMOYOK60
R135 G135 B135

HEX #878787
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3. APLICACAO SOBRE FUNDOS

m.

Caso seja necessario aplicar a marca sobre fundos coloridos, é
extremamente importante manter o maximo de contraste em
relacdo ao fundo.

A aplicacdo vazada em branco é permitida apenas em fundo
vermelho no mesmo tom da marca

Dar preferéncia a aplicagdo em vermelho, utilizando as demais
cores apenas quando nado houver contraste suficiente.
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4. APLICAGCAO HORIZONTAL '
COM AS DEMAIS MARCAS DAS ENTIDADES (PRIORITARIA)

FIESPECIESPESESIESENAIEIRS:
"FIESPXSESI-
FIESPESESI]SENAI-

Quando as marcas das demais entidades forem aplicadas junto a marca
SESI, deverao, preferencialmente ser inseridas na horizontal, sempre
respeitando a seguinte sequéncia: Fiesp, Ciesp, Sesi, Senai e IRS.

O espacamento entre os logos deve ser mantido proporcionalmente ao respiro.

Obs.: Esta sequéncia deve ser mantida, independentemente da quantidade
de marcas presentes na peca.
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5. APLICACAO VERTICAL
COM AS DEMAIS MARCAS DAS ENTIDADES

Exemplo com 4 marcas Exemplo com 3 marcas

A aplicacdo vertical da marca SESI com as demais marcas das entidades apenas
podera ser feita quando o formato horizontal ndo for viavel, ou quando dificultar

a leitura. Ex.: bottons, selos, adesivos etc. Como mencionado na pagina 10, deve-se
sempre respeitar a sequéncia de sucessao das entidades.

Importante: Apenas serd permitida a utilizacdo vertical para trés ou mais marcas
de entidades.
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6. USOS INDEVIDOS
DA MARCA

N3o alterar a cor do texto. Nao usar sombras, nem efeitos.

N3o aplicar a marca sobre fundo Ndo alterar a transparéncia ou
sem contraste. Lembre-se: utilizar como marca d’agua.

preferencialmente, a aplicagdo da

marca é feita sobre fundo branco.

SESI SESI

Nao rotacionar.

=TT E

Nao modificar as proporgoes.

SESI-
-SENAI

Nao aplicar contorno. Nao utilizar sem box. E proibido o uso das marcas
umas sobre as outras.
= Nao utilizar a marca da SESI junto
AT a antiga caixa preta com as demais

IRS

— marcas das entidades.
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7. VARIACOES
COM AREAS E PROJETOS

ATLETA DO FUTURO

Quando houver necessidade da identificagdo de uma area
ou projeto que ndo possui uma identidade visual prépria, o
nome deve ser aplicado junto ao logo na fonte Gotham
Book, em proporcdo ao tamamho “x” e no maximo 2 linhas.
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8. SEQUENCIA
DE APOIADORES

Horizontal

Apoio Parceiro

Outra marca

Outra marca

Patrocinador

Outra marca

Realizacdo

Vertical
Apoio

Outra marca

Parceiro

Outra marca

Patrocinador

Outra marca

Realizacdo

¢

Eventos ou projetos que contam com apoio
ou patrocinio obedecem a sequéncia de logos
aplicada acima.

Atengao!

Em anuncios publicitarios, a marca pode ser
aplicadas em outras areas do layout, conforme
melhor harmonizar com a peca.
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9. FONTES

Preferencialmente para titulos

GOTHAM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ0123456789!?/.,

abcdefghijklmnoparstuwvxyz01234567891?/.,

BLACK | BOOK | LIGHT

Preferencialmente para textos

Source Sans Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ0123456789!7/.,
abcdefghijklmnopqgrstuwvxyz0123456789!7?/.,

Bold, Semibold, Regular, Light
Bold, Semibold, Regular, Light
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10. Guia basico de
aplica¢coes da marca SESI



10.1. ASSINATURA

Paulo Skaf, presidente da Federagdo das IndUstrias do Estado de Sdo Paulo
(Fiesp)
e do Centro das Industrias do Estado de S&o Paulo (Ciesp), comWara o

Seminario Gestdo d’agua - A crise/acabou.

Venha debater com especialistas as agdes estruturais necessarias para que,
no futuro, Sdo Paulo ndo volte a sofrer com a escasse z de agua.

23 de marcode
das 13h as 18h

PREDIO DA FIESP
Av. Paulista, 1313 - 15° andar - S&o Paulo - SP

PROGRAMACAO INSCREVA-SE

e

A partir das 19h haver d a entrega do

5 ‘!} 112 Prémio Fiesp de Conservacdo e Retiso da Agua

AFederagao das Industrias do Estado de Sao Paulo (Fiesp), por meio do Comité
da Cadeia Produtiva do Desporto (CODE) e do Departamento da Micro,

Pequena

AFederacao das Industrias do Estado de Sao Paulo (Fiesp), por meio do Comité Investimentos em Projetos

da Cadeia Produtiva do Desporto (CODE] e do Departamento da Micro, .

Pequena Desportivos

: A Venha conhecer como investir através das Leis de Incentivo ao Esporte e ajude

Investlm_entos em Projetos afortalecer o Esporte no Brasil.

Desportivos

Venha conhecer como nvestir através das Leis de Incentivo ao Esporte e ajude 24 de Novembro de 2015

afortalecer o Esporte no Brasil X

" as 09h30

24 de Novembro de 2015 o T

as 09h30
PREDIO DA FIESP

INSCREVA-SE PROGRAMAGAO Av. Paulista, 1313, 42 andar - Auditério - S3o Paulo - SP

Informagdes:

PREDIO DA FIESP Comité de Cadeia Produtiva do Desporto - CODE

Av. Paulista, 1313, 4 andar - Auditorio - Sao Paulo - SP

2 do Desporto - CODE

Nas pecas de e-mail marketing, a marca deve ser utilizada como
assinatura. Priorizar o uso nos cantos inferiores ou superiores,
conforme a necessidade de cada peca. Utilizar no canto inferior, a
direita, sempre que a marca for acompanhada das demais entidades
e 0 uso deve manter a sequéncia definida na pagina 10.

Nas demais pecas publicitarias (anincios, folderes, hotsites etc.), a
aplicacdo deverd ser analisada caso a caso pelo Departamento de
Comunicacao e Marketing.

17




10.2. CARTAO DE VISITAS

Atuagdo em 1 unidade

-SESI-

Nome do Funciondrio
Cargo

Servico Social da Inddstria
SESI XXXXXXX

Endereco

00000-000 - Cidade - SP - Brasil

XX XXXX XXXX
XXXXXXXXXX@Sesisp.org.br
www.sesisp.org.br

Atuagdo sem unidade especifica

Servico Social da Inddstria

-SESI-

Nome do Funciondrio
Cargo

XX XXXX XXXX
XXXXXXXXXX@Sesisp.org.br
www.sesisp.org.br

Atuacdo em até 4 unidades

-SESI-

Nome do Funciondrio
Cargo

Servico Social da Inddstria
SESI XXXXXXX
SESI XXXXXXX
SESI XXXXXXX
SESI XXXXXXX

XX XXXX-XXXX
XXXXXXXXXX@Sesisp.org.br
www.sesisp.org.br

Os cartGes de visitas possuem versoes conforme a
quantide de unidades do funcionario. A versao
bilingue, quando houver necessidade, deve ser
impressa no verso.

Formato: 90x50mm
Papel: offset 250g
Cores: 2 x 0 - pantone 485 e preto
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10.3. PAPEL TIMBRADO

-SESI-

SESI

Servigo Social da

Indstria

Enderego
Cidade - Telefone
Site

Formato A4 (21x29,7 cm)
Papel: offset 80g
Cores: 2 x 2 - Pantone 485 e preto
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10.4. ENVELOPE
OFICIO DOBRADO
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10.5. ENVELOPE SACO
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10.6. CERTIFICADO

LSESI-

SERVIGO SOCIAL DA INDUSTRIA
DEPARTAMENTO REGIONAL DE SAO PAULO

CERTIFICADO

Formato: 210 X 297Tmm

Papel: Offset alta alvura 90G

Cores: 1 -Impressdo Offset em preto

Dispositivos de sequranga:

fundo numismatico (trama com logotipo SESI)
Impressdo hologrdfica (correspondente a 10% da
drea total do impresso)

Impressdo hotstamping (Logo SESI) em vermelho
pantone 485)

Impressdo efeito copia (tarja com 10% cor black
na base do impresso)
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10.7. BANDEIRAS

FIESP

SESI

SENAI

IRS

_SESI_
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10.8. BACKDROP E CAPACHOS

FIESP

FIESP

FIESP

FIESP

O gy O gz O g G50

O gz O gz O gz O

O gz O gz O gz O

O gz O gz O g O

O g O gy O

O g O gy O

O g O gy O

O g O gy O

-SESI-
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11. Projetos Especiais



O SESI-SP possui projetos que necessitam de uma identidade prépria para
que sejam melhor assimilados pelo seu publico.

A criagdo de uma identidade para projetos especiais deve respeitar

0s seguintes critérios:

+ Projetos atemporais ou que tenham continuidade anual.

« Produtos especificos de venda.

« Produtos e servicos utilizados em diversos locais do estado e que
necessitem dessa identificagao.

Mesmo com a aplicacdo da marca do projeto especial, o logo SESI também
deve estar sempre presente nos materiais. A nova marca deve conter
men¢ao ou estar relacionada de alguma forma com o logo SESI.

Importante

A criacao de um "logo" deve ser realizada apenas em caso de extrema
necessidade, no mais, a sugestdo é sempre usar a marca SESI de forma
prioritaria, ou acompanhada de lettering e/ou identidade do produto.

A criagdo de logo e identidade de um novo projeto devem sempre ser
solicitados a drea de comunicacdo para analise dos critérios
e desenvolvimento do conceito.



11.1. LOGO - EXEMPLO

_________________________________________________________

Marca SESI presente no logo do projeto
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11.2. LETTERING + IDENTIDADE

TELEMONITORAMENTO led o Inteligéncia e tecnologio B COMO PROMOVER DESAFI

15 PARA

E TEI—EMEDIBINH b pong g sug e 0 C BEM-ESTAR E_’L_.'.";'IEEEE ke

enfrentor o COVID-19 DO CORPO z Zﬁf"f;ﬂ'&
E DA MENTE ;o e
SESI-:

O logo como assinatura deve ser
utilizado em todas as pegas de
projetos especiais




12. MARCA PARA UTILIZACAO

_ETT] —

Aqui vocé encontra a marca em vetor e suas variagoes,
basta abrir esta pagina em um programa de edicdo
vetorial para utilizacdo da marca.
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4. CONTROLE DE REVISOES

VER.

01

02
03

04

DATA
01.03.19
08.03.19
15.07.19

07.06.21

NATUREZA DA ALTERACAO

Primeira emissao.
Alteracgao de aplicagdao do Logo SESI SENAI
Atualizacdo do Logo conforme orientagées do DN

Padroniza¢ao do manual junto aos logos da entidade
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